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71%

47%
37%

11%

78%

53%
47%

24%

zum Grillen als Aufstrich zum Kochen zum Backen

Alle Millennials

Unser Erfolgsrezept

STARKE MARKE:

VOM ERFOLGSGARANT KERRYGOLD

64%

75%

71%

55-69
Jahre

40-54
Jahre

25-39
Jahre

Gesamtgefallen

STARKES KONZEPT:

GENERATIONSÜBERGREIFEND ATTRAKTIV

STARKER NUTZEN:

DAS VIELSEITIGE MULTITALENT
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Unser Erfolgsrezept

STARKE KOMMUNIKATION:

ZIELGRUPPEN GENAUE 360°LAUNCHKAMPAGNE
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Jetzt ordern!

Profitieren Sie von mehr Wertschöpfung und 

lassen Sie uns gemeinsam wachsen.

Noch Fragen? Sprechen Sie uns an!

1 UVP = Unverbindlich empfohlener Endverbraucherpreis.

Die finale Preisstellung liegt allein im Ermessen des Handels.

Ornua Deutschland GmbH

Kerrygoldstr. 1 Ι D-47506 Neukirchen-Vluyn Ι www.kerrygold.de


