


N"\“s “’" Gy |
Unser Erfolgsrezept KerrUgoId

STARKE MARKE: STARKES KONZEPT:
VOM ERFOLGSGARANT KERRYGOLD GENERATIONSUBERGREIFEND ATTRAKTIV*

Gesamtgefallen

lar), Marken ohne PL, Marktanteil (Absatz), MAT Juni 2021

asiies - 25-39
o Jahre

N R.1 in den Segmenten T:hezub‘leo /oh . 63 % aller 1

Butter, Mischstreichfette, Mar enbekanntheit deutschen Haushalte g

mit hochstem Konsumentenvertrauen 2 Kaufen K 143 40-54 Pe

und Cheddar" aufen Kerrygo g 2

Jahre g s

E5 2

55-69 3%

STARKER NUTZEN: Jahre

avoured Butter - 11/2021

DAS VIELSEITIGE MULTITALENT*

mAlle Millennials

3 GfK Simit, 2020, Dachmarke Kerrygold, Kaufer
pEFit FL

1 Iri Unify, LEH total, Verschiedene Kategorien
2 KANTAR / Millward-Brown brand Equity |

4 Dialego, Conce

v
(1 00%\5,
| NATORLICHE |

ZUTATEN &

zum Grillen als Aufstrich zum Kochen zum Backen




HER Weip
e Ery,
\)S ‘(}y

Unser Erfolgsrezept

STARKE KOMMUNIKATION:
ZIELGRUPPEN GENAUE 360°LAUNCHKAMPAGNE
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Jetzt ordern!

Profitieren Sie von mehr Wertschopfung und
lassen Sie uns gemeinsam wachsen.

UVP Regal: 2,69¢1
UVP Aktion; 1'89€1
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Kerrygold
KRAUTER 16167 6 35 Tage 4001954161669
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Noch Fragen? Sprechen Sie uns an!

Ornua Ornua Deutschland GmbH

Deutschland  Kerrygoldstr. 11 D-47506 Neukirchen-Vluyn I www.kerrygold.de

1 UVP = Unverbindlich empfohlener Endverbraucherpreis.
Die finale Preisstellung liegt allein im Ermessen des Handels..




